
前言

雅安市位于川藏、川滇公路交会处，距成都120公里，是四川盆地与青藏高原的结合过渡地带、汉文化与民族文化结合过渡地带、现代中心城市与原始自然生态区的结合过渡地带，是古南方丝绸之路的门户和必经之路，曾为西康省省会，设雨城区和芦山县、名山县、天全县、荥经县、宝兴县、汉源县、石棉县7县。雅安两汉文化历史底蕴丰厚，近代更留下了“翼王悲剧地、红军胜利场”的壮丽诗篇。雅安山川秀美，生态良好，是天然氧吧，年均降雨量1800毫米左右，有雨城之称，是四川降雨量最多的区域。素有雅雨、雅鱼、雅女“雅安三绝”美誉。雅安是“中国优秀旅游城市”、2006年的“中国十佳魅力城市”，是全省乡村度假旅游和自驾车旅游的热点地区。雅安是世界上第一只大熊猫的发现地，2006年，以雅安为主要核心区的四川大熊猫栖息地列入世界自然遗产名录；雅安是世界茶文化、茶栽培的发源地，是全球人工栽培茶树最早的地区。但是，雅安强大旅游业背后的旅游周边产业却呈现较为混乱的局面，餐饮业欠发达，这为我们创业提供了机遇。“雅雨天漏”文化主题餐厅便孕育而生。餐厅以雅安文化为依托，采取特色布局，优质服务。同时餐厅以宣传雅安文化为职责，目的是让更多人了解雅安。
项目所在地依山傍水，景色怡人，人文景观丰富，以原汁原味的民俗风情，依托原始的自然的风光，让人们尽情领略农家的田园风
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1、执行总结
1.1公司简介

1.2 市场

1.3投资和财务
1.4组织与人力资源

2、项目背景
2.1市场背景

2.2大学生创业背景

2.2.1 大学生创业贷款政策

2.2.2税收优惠政策

2.2.3企业运营管理
3、项目具体描述
3.1整体描述

3.2餐厅选址的考虑因素
3.3餐厅格局 

3.4菜品

3.5服务

3.5.1服务的人性化

3.5.2服务个性化
4、市场分析
4.1 餐饮业市场特征

4.1.1 餐饮业整体分析

4.1.2 餐饮行业面临的机会

4.2.1 顾客群体分析

4.2.2 顾客消费分析

4.2.3 影响消费因素及分析

5、竞争分析
5.1 SWOT分析

S——我们拥有的资源优势
W——我们欠缺的资源劣势    
O——我们面临的营销机会

T——我们面对的挑战

 SWOT矩阵图
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6、市场营销
6.1 目标市场

6.2  品牌

6.3前期宣传

6.4后期宣传

6.4.1媒介宣传

6.4.2户外宣传

6.4.3公共关系

6.5餐厅促销

7、公司战略

7.1公司概述

7.2公司使命

7.3公司生存目的

7.4公司定位

7.5理念系统

7.6发展战略

7.6.1总体战略

7.6.2初期（1-3年） 
7.6.3中期（3-5年）

7.6.4长期（7-9年）
8、管理体系

8.1公司性质

8.2.组织形式

8.3部门职能介绍
9、投资与财务
9.1投资分析

9.1.1股本结构与规模

9.2资金来源与运用

9.3投资收益与风险分析

9.3.1投资净现值

         n

NPV=Σ(CI-CO)t/(1+i)t
     t=o 

    CI为流入资本

    CO为流出资本

    i为货币时间价值

9.3.2投资收回期预测

回收期是指投资引起的现金流入累计到与投资额相等所需要的时间，因而  

回收期=原始投资额/每年现金净流入量

9.3.3内含报酬率

投资内含报酬率: 内部报酬率，就是资金流入现值总额与资金流出现值总额相等、净现值等于零时的折现率。内部收益率法的公式为： 

1、计算年金现值系数(p／A，FIRR，n)=K／R； 

2、查年金现值系数表，找到与上述年金现值系数相邻的两个系数(p／A，i1，n)和(p／A，i2，n)以及对应的i1、i2，满足(p／A，il，n) >K／R>(p／A，i2，n)； 

3、用插值法计算FIRR： 

（FIRR-I）/（i1—i2）=[K／R-(p/A，i1，n) ]/[(p／A，i2，n)—(p／A，il，n)]。
9.3.4项目敏感性分析

9.3.5盈亏平衡分析

9.3.6投资回报分析

10、财务分析
10.1会计报表分析如下：

10.1.1比率和趋势分析

10.1.2预计营业趋势分析：

10.1.3风险假定与分析

11、团队介绍
11.1创业团队成员简介

注：1、每个创业计划团队的创业计划书需做一个封面

2、该模板仅供作参考
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